
 

 
 

高级经理人概要：经济 
 为高层营销管理人员提供中国消费者市场洞察 

 
ProsperChina™对 16,000 多名中国消费者的进行季度调查，为在不断发展的中国市场寻找机会方面提供了独特的见解。 

请登录 ProsperChina.com 新网站。 
 

2012 年 6 月 
 
要点: 
・随着经济的不确定性，信心摇摇欲坠 
・更多的消费者预计未来 6个月内裁员 
・对股市的信心反映出 2009 年第一季度金融危机的余波 
・消费者仍然坚定自己的实际方式 
・六个月内贵重耐用消费品购买意愿下降 

 
 
经济 

 

尽管政府计划刺激消费, 面对全球市场的不确定性,本季度作为世界第二大经济体的消费者信心摇摇欲坠。57.7％的年龄在

18-54 岁之间的中国人表明他们有信心或非常有信心,在未来 6个月,经济将会迅猛发展,比例与 2012 年第一季度相比下降了

2%。尽管较一年前（55.4％),信心指数有所升高, 在欧元的债务危机, 出口需求的降低, 以及利率的变化将如何影响消费者

对经济的的态度等方面仍有待观察。 
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以下何种情况最真实地反映了你对在将来六个月中国经济强势发展的信心？

18岁至54岁的中国成年人

有信心/非常有信心 几乎没有/没有信心

来源: ProsperChina™ 2009第一季度至2012第二季度调查

 
 



 

面对中国的工厂部门连续八个月萎缩，越来越多的消费者认为裁员数量上升趋势一直会延续到年底。 35.8％的消费者预

计，未来六个月，裁员数量将会有所攀升, 季度比增长 12.1％。大部分（53.7％）认为，裁员水平将保持不变，而 10.5％

预测裁员数量会下降（比 2012 年第一季度的 12.1％有所下降）。 
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中国在未来六个月中的就业环境，与当前相比，你认为是会有更多，同样，还是更少的裁员？

18岁至54岁的中国成年人

更多 一样 更少
来源: ProsperChina™ 2009第二季度至2012第二季度调查

 
想了解不同年龄，性别，收入，所居住城市类型如何影响对经济的态度吗？请下载的 ProsperChina 的™平板电脑应用，安

装苹果网站应用或在 ProsperChina™InsightCenter™网上注册登记 
 
 
个人/理财 

 

再加上总体经济信心低落，对中国股市的信心也在 2012 年第二季度下滑。48.6％的年龄在 18 至 54 岁的中国人说他们一定

会或可能投资，这一比例比上一季度下降 9.9％，比 2011 年下降了 11％。另一个严峻的事实，本季度的指数反映了 2009 年

第一季度出现的金融危机的余波： 
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你会投资中国股市吗？

18岁至54岁的中国成年人

肯定/可能会投资 肯定/可能不会投资

来源: ProsperChina™ 2008第二季度至2012第二季度调查

 

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.prosper.chineseconsumeric
http://prosperchinaic.com/Registration.aspx


 
鉴于经济前景不明朗，也就不奇怪，中国消费者对个人理财不太热心。当问及他们目前的财政状况与去年同期比较，35.6％

的 18-54 岁的中国人表示他们现在“更好”，而 49.7％表示他们的处境是“相同”，14.7％的人说他们情况“更糟”。虽

然仍属于少数，但说他们情况“更糟”的中国消费者的季度比已经高达 21.1％。 

 

也许因为储蓄的不确定性滋长了个人理财的不安情绪。虽然 10 个人中有 4 个人（37.9％）计划今年比去年有更多积蓄，

39.2％的计划有同样的积蓄，五分之一的人（22.9％）计划减少积蓄或不能确定，这个比例比从 2012 年第一季度增长了

28.5％，比 2011 年第二季度增长 8.8％。 

 

预计消费者会稳定地保留他们的实际方法......2012 年第二季度，有 57.2％的中国消费者表示，在购买方面，他们已变得

更加实际和现实，这个比例与上一季度持平，比 2011 年第二季度上升了 6.1％。年度比较，消费者因为需要而不是因为想

要而消费百分比也呈上升趋势： 
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我没有任何改变

我吃家里做的饭更多了

在日常生活中，我对环境越来越负责

我陪伴家人的时间更多了

我对开支预算更谨慎

我在家居装饰上面花了更多的时间和钱

我对食品安全越来越关心

我更注意我自己所需要的东西，而不是自己所想要的东西

在购物方面，我较少注重实用性，而更多的是冲动性购买

在购物方面我更实际和理性

在过去六个月中，你是否有如下的变化

18岁至54岁的中国成年人
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一季度
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二季度

来源: ProsperChina™ 2011第二季度至2012第二季度调查

 
 

未来购买 

 

经济的不确定性让大家消费更谨慎...季度比和年度比，未来 6个月购买贵重耐用品的意愿下降，表明本季度消费者有着更

为保守的购物计划： 
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家俱

家电

大型房子装修

房子

珠宝/手表

旅游度假

音响设备

电脑

电视

数码相机

移动装置

轿车 /卡车

未来6个月主要购买计划

18岁至54岁的中国成年人
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二季度

12年第

一季度

11年第

二季度

来源: ProsperChina™ 2011第二季度至2012第二季度调查

 
 
关注未来 ProsperChina™简报，看看在未来几个月内中国的利率削减和计划延长新购车辆的财政奖励能否刺激消费。 

 

是否有兴趣了解服装，食品，和中央人民政府消费前景？点击这里 
 
 
ProsperChina™季度调查专注于提供 18 岁和 54 岁之间的中国消费者深入调查信息。这个由数码技术连接的消费者群代表

了一个消费奢侈品和日常品牌的巨大快速增长的市场。他们为其他类别和市场提供了一个巨大的销售潜力。第 28 期杂志揭

示了中国消费者对经济前景的看法，生活方式和媒体消费。 在 2012 年 6 月 4 日至 6 月 15 日进行的 2012 年第二季度实地

调查中，16，553 名年龄在 18-54 岁接受调查者完成了调查。在 95％的置信水平，误差幅度为 0.77％。 
  

您所收到的此份 普发中国集团的中国时讯简报是 ProsperChina.com 的一份服务报告。 如果您希望日后得到更多免费报告请您在此点击订阅 

如果您希望不再收到普发中国集团的类似简报，请您回复此邮件并将邮件标题定为“不订阅”。 谢谢您的合作与宝贵时间！  

ProsperChina.com 

普发集团 商业发展 
400 West Wilson Bridge Rd., Suite 200, Worthington, Ohio 43085 

614-846-0146 • fax 614-846-0156 • Info@prosperchina.com 
 

ProsperChina.com 是一个拥有丰富宝贵资料的信息库与网上论坛， 它为中国市场上众多市场参与者提供有关中国消费者的洞察与资讯。ProsperChina.com 结合

中国市场上众多观点与资源后为整体市场提供中国消费者洞察的独到见解以及提高市场营销投资回报率的创新方法。 

欢迎来到 http://www.prosperchina.com 发现更多实时资讯。 

 

Prosper 普发集团 是一家位于美国的国际商业促进和发展公司 

自从 1990 年, 普发集团已经帮助广大客户有效且最大限度地减低成本及提高利润。 

Prosper 普发集团具有强大的专业能力帮助广大客户进行商业开发以及市场策划， Prosper 的强大业务能力包括 ： 

-市场与竞争者分析 

-战略联盟 

-整合营销系统 

 

自从 1994 年, Prosper 为国际性市场参与者和各个商业机构提供中国市场进入策略与商业联盟并为中国商业机构提供广泛的美国市场咨询服务。 

 
欢迎您转发普发中国™的中国季刊时讯简报，与其他市场参与者共同分享全部或是部分简报内容  

© 2012, ProsperChina.com 

www.prosperchinaic.com/chinainfo/

